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Naar een 
waardenvers chuiving 
binnen de dominante 

logica van voeds elketens

Ch ris  Cla e s , Vre d e s e ila n d e n
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Overzicht

•Ee n  s ta n d  v a n  z a k e n
•Do m in a n te  m a rk tlo g ic a
•Do m in a n te  lo g ic a  v a n  v o e d s e lk e te n s
•Na a r e e n  w a a rd e n v e rs c h u iv in g  b in n e n  d ie  
lo g ic a
•En k e le  v o o rb e e ld e n
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E en s tand van zaken
•Be v o lk in g s g ro e i: n a a r 9 ,2  m ilja rd
•4 0 %  a fh a n k e lijk  v a n  la n d b o u w
•Arm o e d e  v o o ra l o p  h e t p la tte la n d
•Mo e ra s g ro n d e n : – 1 /2 d e  
•Bo s : -1 /2 d e  
•7 0  %  v is b e s ta n d e n  o v e rb e v is t
•Bo d e m d e g ra d a tie : 2 /3 d e  v a n  
la n d b o u w g ro n d e n
•Glo b a le  e c o n o m ie  v e rd rie v o u d ig d  s in d s  1 9 8 0
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Dominante Marktlogica

•Ve ro n d e rs te llin g e n  v a n  d e  n e o k la s s ie k e  
e c o n o m is c h e  th e o rie : h e b z u c h t e n  
v e rw e rv in g s d ra n g  le id e n  to t e ffic ië n tie  e n  
s o c ia a l o p tim a le  re s u lta te n
•WTO, IMF, WB, o n z e  in s titu tie s  o o k  
g e le id  d o o r d e z e  v e ro n d e rs te llin g e n
•Ze  le id e n  to t p ro b le m e n  (z ie  s ta n d  v a n  
z a k e n )
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Dominante logica 
voeds elketens

•Tra g e  c o n s ta n te  g ro e i v a n  v ra a g
•Me e r p ro d u c tie , te v e e l p ro d u c tie
•Ve rw e rk e rs  k o p e n  g ro n d s to ffe n , 
in te g ra tie  e n  c o n s o lid a tie : la g e  p rijz e n  
a a n  c o n s u m e n t
•Ste e d s  m e e r m e g a b e d rijv e n  v o o r 
p ro d u c tie
•Prijs  v a n  v o e d s e l in  w in k e ls  d a a lt
•Kle in e re  b e d rijv e n  w e g g e c o n c u rre e rd
•Ste d e lijk e  b e v o lk in g  g ro e it; v ra a g  o o k
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Consumenten: 160,000,000
klanten: 89,000,000

winkels: 170,000

supermarkt formaten: 600

aankopers: 110

verwerkers: 8,600
half-verwerkers: 80,000

aanbieders: 160,000

landbouwers/producenten: 3,200,000

De flessenhals in Europa  
Grievink (2003): 
OECD Conference to Explore Changes in the Food Economy, The Hague, 6-7 February 2003

Het betreft hier 85 % van de voedselverkoop in Nederland, België, Frankrijk, Duitsland, 
Groot-Brittanië en Oostenrijk!

http://webdomino1.oecd.org/comnet/agr/foodeco.nsf
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•Wie stuurt de voedselketens?
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Naar een 
waardenvers chuiving

•In te g re re n  v a n  s o c ia le  e n  
e c o lo g is c h e  w a a rd e n  in  d e  lo g ic a  
v a n  v o e d s e lk e te n s
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HOE ? ?

•Wie  n e e m t d e  le id in g ?
•Ov e rh e d e n
•Civ ie le  m a a ts c h a p p ij
•Co n s u m e n te n
•Priv a te  a c to re n
•la n d b o u w s e c to r
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 SCENARIO STORIES
Market logic dominant

value shift remains marginal

 

Energy 
expensive

Energy
cheap

Market logic includes concerns
Value shift is  leading

Sc e n a rio  
         A

Sc e n a rio  
B

Sc e n a ri
o  C
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ketenverbetering

vraaggestuurd

Gedeelde standaards

beleidsveranderingen

Hefbomen voor verandering
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E nkele voorbeelden
•Nic h e s  e n  p io n ie rs : z ij g e v e n  d e  ric h tin g  a a n , 
to n e n  d a t h e t k a n , le g g e n  d e  la t h o g e r:

•Fa ir Tra d e  (a rb e id e rs re c h te n , 
m in im u m p rijz e n )
•Bio  (e c o lo g is c h e  s ta n d a a rd s )
•Stre e k p ro d u c te n  (v o e d s e ls o e v e re in ite it)

•Gro te  v is s e n :
•Kik k e rtje s  v a n  Ra in fo re s t Allia n c e : b a n a n e n  
e n  th e e : v e rle g g e n  d e  s ta n d a a rd s  a ls  
m a rk tle id e rs
•Utz Ka p e h , 4 C’s
•Ge ïn te g re e rd e  fru itte e lt: n u  g a n g b a a r 
m in im u m


